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Uso del WhatsApp
en Campaia Electoral
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.Por qué WhatsApp?

¢WhatsApp aparecié como un servicio de mensaijeria, pero’

desde 2010 no ha dejado de avanzar en sus prestocio_hes 4

y cada vez son mds variados los servicios que nos da. Sus
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mejoras han hecho que la aplicacién sea cada vez masgs

similar al resto de redes sociales.

hatsApp no ha querido quedarse atrds. La opllcaaon no

solo nos permite compartir fotografias, sino que también, i

al igual que otras redes sociales como son Instagram of ™

Snapchat, nos da la posibilidad de editarlas, afiadirles

textos o emoticonos y también utilizar filtros.



Por otra parte, los GIFs, imdgenes en movimiento

muy comunes Y de gran éxito en Twitter o Facebook,

ino podiamos utilizarlos en el servicio de mensaijeria,

pero WhatsApp no ha dudado en incluirlos en

sus Ultimas actualizaciones y rentabilizar el éxito

_de este tipo de imdgenes. Con este movimiento,

~ |ha conseguido aumentar adn mds su oferta de

servicios y también ponerse al nivel en el que estdn

el resto de redes sociales.
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Se trata de wuna comunicacién directa, sin‘-*.,n.r
- -

intermediarios

de los mensajes E;
Es una herramienta de comunicaciéon que es utilizad '

T . . o .
. BISu principal utilidad a nivel electoral es reforzar las
1 ideas pre-establecidas

Es una herramienta extremadamente sencilla de

or todos los segmentos de poblacién

‘

i n 1 . . ——
utilizar, lo que le otorga una mayor sencillez para: Los usuarios tienen menos pudor en compartir ciertos

iralizar los contenidos i

contenidos en whatsapp que en el resto de red.'e.s;-': i

sociales
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:Qué posibilidades ofrece?

WhatsApp nos ofrece tres instrumentos de
comunicacion.

jeonversaciones

De tU a tu. Mensajes que podemos enviar a

cualquier persona.

22 Tan molestos y tan UOtiles para viralizort eSS - %
. . . —— i 3 4 e A
contenidos, que ahora incluye la funcionalidadi == S -

de silenciar a los presentes

»a WLIstas de Difusion
aa
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ayan agregado nuestro nUmero a su lista de
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Las imdgenes o los videos deben de ser el pila

2

fundamental de los contenidos de nuestro

mensaije.

mayores de 55 anos.

No ser pesados.

No enviar a discrecion los mensajes. Es
importante segmentar lo mdximo posible a

quién enviamos.






la campana electoral es la apertura de un canal de

whatsapp abierto a la ciudadania cuyo objetivo principa
a de ser el intercambio de propuestas entre el equipo
e campana y los vecinos.

n este canal es fundamental que haya un responsable
ue se encargue de responder y agradecer todas las

o]

ropuestas que nos envian asi como de almacenar

“
C

organizar todo el feedback que vayamos recibiendo.

Dentro de esta base de datos donde incluiremos las
diferentes propuestas, una de las tareas mds importantes
es la de tratar de segmentar a estas personas por drea

y por distrito, asi como ser capaces de ofrecerles una
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Red Interna
Mensajes dirigidos al partido

El objetivo de estos mensajes es el de invitar a la accion
a nuestros activistas de campafa. Que compartan,
que miren, que lo suban a redes, que lo envien a
sus amigos indecisos.... Estos mensajes deberdn ser,

mayoritariamente, propuestas ©0 comunicaciones

internas con actividades de la propia campafa @
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Mensajes sectoriales y territoriales '

Dirigidos a personas externas al partido, de la sociedad
civil. Propuestas de campaha segmentados.}'_—-

ontracampana y mensajes negqtilos

vez no ha de tener visibilidad desde el partido. Desde lal
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direccién de la camparfia ha de formarse un equipo parak

este fin con la mayor discrecion.
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Nuestros activistas de campaia deben ‘de tener

argumentos para poder difundir nuestros mensq|es con

la mayor precision posible y poder rebatir qlgunqs ideas

contrapuestas.
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Mensajes dirigidos al partido

oherencia visua q o

Es importante que todos los contenidos mds polltlcos
y partidistas que se generen dentro del partldo para la
campafa electoral tenga una coherencia a nivel estético.
(Intentaremos que seauna parte reducidade los men50|es

o oy

ya que tienen mds éxito aquellos que son anonlmos
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Listas de difusion et

E: o

Elaboramos tantas listas de difusién como grupos

sectoriales estemos trabajando en el portldo Nuestro/ol
TP F LA

responsable serd la persona encargada de controlar esos’“ e

mensajes Yy de anadir las personas de la soaedc:d CIVI|
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Mensajes sectoriales

egmentad, por favor 2 ;

Dentro de este canal hemos de tratar de albergar el

T T

mayor numero posible de personas ajenas al portldo asi

PRARDEE

que lo mds importante es no enviarles nada que no sea

de su sectorial, a no ser que indiquen lo contrarlo
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Este canal es el que mayor rentabilidad nos ha de dar & &t"
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a nivel propositivo y programdtico, es, por este motivo,

L SR T Tk F..':'"t.._.: ..l....
gue nuestros responsables de cada drea han de dar una, &' &
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via de comunicacion directa con el partido y asi poder "
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y mensajes negativos

ontenidos de imagen y video

Una imagen obtiene mads credibilidad qué un simple
texto, puesto que ‘a priori’ no se puede modlflcor Aunque

esto en realidad sea extremadamente fdcil. |
encillez incluso rozar lo ‘cutre’
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