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1. Contexto

Existe una mayoria abrumadora de la sociedad europea que conside-
ran el cambio climatico y la degradacion del medio ambiente como
una amenaza existencial. Segun los resultados del Eurobarémetro, un
85% considera que la proteccion del medio ambiente es imprescindi-
ble, y casi 8 de cada 10 ciudadanas y ciudadanos, exactamente el
77%, afirman que la proteccion del medio ambiente puede impulsar
el crecimiento econdmico. Las actitudes de la sociedad respecto al
medio ambiente estan cambiando, mientras antes era un tema que
pasaba desapercibido, ahora cuenta con un amplio respaldo publico.
Por supuesto que la opinidon publica no ha cambiado de lanoche ala
manana, mas bien han sido los medios de comunicacion los que
han tenido un papel relevante en la concienciacién, informacioén,
y visibilizacion del movimiento ambientalista. Entre todos los
canales de comunicacion existentes, destacan principalmente las

redes sociales, tanto Twitter, Facebook como Instagram.



Son distintas las instituciones, lideres, lideresas, y organizaciones de
este movimiento que a través de las redes sociales han apoyado a la
conservacion del medio ambiente. Asimismo, estas mismas entida-
des y personajes publicos han hecho uso de esta herramienta para
informar y sensibilizar sobre la importancia del cuidado del planeta
tierray la prevencién de los futuros efectos del cambio climatico. Ha
sido tal el alcance e impacto que ha conseguido impulsar campanas
ecologistas como influir en las decisiones politicas o en el apoyo

social.

En este monografico pretendemos analizar cémo las redes sociales
han contribuido en la lucha contra el cambio climatico. Para ello reali-
zaremos un breve estudio tanto sobre cdmo inciden estas herramien-
tas en la vida de las personas, como la medida en la que han influido
a que el movimiento ambientalista se haya convertido en un asunto
universal. En este sentido, haremos referencia a dos hitos importante
en la evolucion del apoyo social, como ha sido la lider Greta Thun-
berg o el caso #EA26. Por ultimo, desde el equipo de LaBase consi-
deramos que una adecuada estrategia de comunicacién es esencial
para cualquier propuesta, iniciativa o proyecto que presente tanto
una institucion publica como privada. Asimismo, una buena gestion
de las redes sociales es importante para tener impacto en las actuales
y futuras generaciones, por ello en la ultima parte del manual presen-
tamos algunos consejos y propuesta de buenas practicas en la comu-

nicacion medioambiental.



2.¢;Podriamos vivir sin las redes sociales? Sus
funciones y otras cuestiones.

Hoy en dia, las redes sociales se han convertido en el principal medio
de comunicacién, entretenimiento, informacién, y ocio de las nuevas
generaciones. Como veremos mas adelante, las plataformas como
Instagram, Twitter, TikTok, Youtube o Facebook tienen, entre otras
funciones, un gran papel reivindicativo, de presién y de difusion de
mensajes, campanas e iniciativas. No obstante, antes de profundizar
sobre la influencia que tienen este tipo de plataformas en el auge de
los movimientos sociales, como el medioambiental, es necesario
analizar el impacto global y el papel que tienen estos canales en las

nuevas generaciones.



En este analisis que vamos a realizar, la red social en la que vamos a
profundizar mas es Instagram, la plataforma social mas utilizada por la
generacion Zy Milenial. A diferencia del resto de redes sociales, Ins-
tagram consigue englobar en una sola plataformas multitud de fun-
ciones. Es decir, si Youtube es la plataformas mas adecuada para
difundir videos sobre recetas de cocina, rutinas de ejercicios o
musica, o Twitter es la herramienta por excelencia para difundir noti-
cias y debatir, en el caso de Instagram se consigue incluir todas esas
funciones en la plataforma. Podriamos resumir que esta red social no
solo sirve como medio de reivindicacién y difusiéon de movimientos
sociales, sino también como medio para comprar ropa, para publici-
tar productos con la nueva figura de “Influencers”, como medio de
comunicacioén de noticias, musica, rutinas de ejercicio o también el
reciente papel de cuentas de profesionales en campo de la psicolo-
gia, medicina o nutricidén que tratan de aportar informacién y conse-

jos relevantes.
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La Generacion Z es el primer grupo demografico que no sabe que es
vivir sin Internet. De media, la juventud suele usar unas 2h diarias las
redes sociales, y a medida que pasen los anos, las nuevas generacio-
nes seguiran los mismo pasos. Al ser estos medios de comunicacion
tan influyentes en la vida cotidiana de las ya existentes y futuras gene-
raciones, es comun que tanto entidades, instituciones y empresas

mejoren e inviertan las técnicas de comunicacion en estos canales.

Por otro lado, las redes sociales también sirven como medio de difu-
sidon y concienciacion de problemas globales. En este sentido, los
medios sociales han conseguido que el movimiento ecologista tenga
un mayor alcance, ya que llega a millones de personas de entre 15 a
30 anos. Ademas, se considera una herramienta facil y rapida para

difundir mensajes y campanas.

Estas plataformas digitales también han ayudado a perfilar el rol del
"activista independiente”, tanto hombre como mujer ;Cuantas
veces habremos visto un post reivindicando las catastrofes que pro-
voca el ser humano? Ejemplo de ello, son el derrame de petréleo del
barco Deepwater Horizon o la basura en las playas y océanos. El
pueblo afectado por dichos problemas se reivindica a través de las
distintas plataformas reclamando a los poderes publicos su actua-

cion. Si bien es cierto, que en ocasiones, ha tenido eficacia.

Todos recordaremos el desastre que tuvo lugar el pasado 24 de julio,
en la Isla Mauricio, con el derrame del petréleo de un barco. Ante la
inaccion del gobierno, una multitud de personas se reivindicaron por

la plataforma de Twitter. Finalmente, el 6 de agosto, se declaré el



Estado de Emergencia, y el 8 del mismo mes, Emmanuel Macron
emitié un tweet dando su apoyo al pueblo mauritano. En este caso,
los cientos de tweets tuvieron especial importancia en presionar a los
gobiernos para que adoptaran medidas. No obstante, la actuacion de
las autoridades fue lenta y tardia, porlo que el desastre se identificod

como un “ecocidio”.
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De la misma forma que las redes sociales, sirven como medio de
presion a los poderes publicos, también sirven como una herra-
mienta eficaz para la difusion de campanas e iniciativas.
Greenpeace o Greta Thunberg, son un claro ejemplo del'uso de este
tipo de estrategias. Hacen uso de mensajes llamativos para hacer
llegar al publico sus acciones y campanas sociales, a la vez que influ-

yen en la opinién publica.

Desde 2018, con la iniciativa de “Fridays for Future” liderada por
Thunberg, se ha producido un aumento considerable del numero de
personas que apoyan el movimiento ecologista. Por este motivo la
activista sueca se ha convertido en una de las voces principales de la
lucha contra el cambio climatico, representando a una generacion
preocupada e interesada por salvar el planeta, a la vez que fomentan
la concienciacion social sobre la importancia del cuidado del medio
ambiente. Es normal que los mensajes de la activista hayan tenido
una alta incidencia en la opinidn publica ya que cuenta con el apoyo
de mas de 10 millones de personas en Instagram, lo que implica que

toda la informacioén les llegue de forma rapida y directa.

Otro factor relevante en las redes sociales, son las funciones de
geolocalizacion y los hashtags que permiten a las personas usuarias
compartir historias sobre los efectos negativos del cambio climatico.
Un ejemplo de ello fueron los sujetos que ensenaron a través de estos
medios la sequia que se produjo en California en 2015. Por aquel
entonces, este fendbmeno no era muy conocido entre la poblacién, y
gracias a las publicaciones de la ciudadania en Instagram, junto con
los hashtags #californiadrouht, #drought o #droughtshaming,

hizo



que la noticia se extendiese y como resultado apareciese la preocu-
pacion real y las investigaciones cientificas para explicar las

causas.

También podemos destacar el fendmeno de los plasticos en el mar,
donde las publicaciones y los hashtags tienen un papel relevante.
Estas acciones ya no solo sirven para reivindicar el dano que esta
provocando el ser humano a los océanos, sino también educar sobre

el peligro que esto supone.
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Ademas del aspecto reivindicativo y educador que tienen las redes
sociales, también sirven para lanzar iniciativas sociales al publico. Un
ejemplo de ello es la iniciativa que se lanzd hace un par de anos, y
que ultimamente esta teniendo mayor impacto debido a que cada
vez la poblacion conoce mejor el problema. Esta es la iniciativa que
se conoce como #TrashTag o #TrashtagChallenge, una propuesta
que consiste en recoger basura acumulada en espacios naturales.
Como ya hemos adelantado, la propuesta surgid en las redes hace
unos anos, y es ahora cuando empieza a tener éxito puesto que hay
mas informacion sobre la basura en los océanos, y por ende mayor

concienciacion.

El impacto de este tipo de retos tiene un alcance global. Por un lado,
tiene un efecto real en la zona que es liberada de la basura vertida por
los seres humanos. Y por otro lado, consigue un efecto universal al
mostrar en las redes sociales el impacto que tienen las acciones
humanas en el medio ambiente, con lo que permite concienciary

sensibilizar. .

Como hemos visto, las redes sociales tienen un gran impacto sobre
los actuales movimientos sociales pudiendo incidir de tres formas:
actuando como grupos de presién, convirtiéndose en punto de difu-
sion de mensajes pudiendo acceder a miles de personas, o como

lugar de nacimiento de nuevas iniciativas.



3. El cambio climatico y las redes sociales.

En 1999 el Ministerio para la Transicion Ecoldgica y Reto Demografi-
co, definioé la educacion ambiental como la corriente internacional de
pensamiento, cuyo objetivo es incidir en los individuos a fin de conse-
guir cambios sociales y mejoras ambientales. De igual modo, la edu-
cacion ambiental implica sensibilizar, comunicar y participar en el
conservacion del medio ambiente, asi como frenar el cambio climati-

CoO.



En los ultimos anos se ha intensificado la interrelacion entre la tecno-
logia de la informacién y comunicacién (TIC) y la educacién ambien-
tal. Cada vez mas hacemos uso de herramientas como; videos, cursos
online, o redes sociales, para transmitir conocimientos sobre la mate-
ria. No es de extranar que las redes sociales se hayan convertido en
uno de los principales medios para la difusion de conocimientos y
campanas ambientales. Desde el desarrollo de las lineas de telefonia
movil, mas de 4.000 millones de personas tienen acceso a inter-
net, es decir, alrededor del 57% de la poblaciéon mundial, tal y como
ha destacado el informe Digital 2021. De modo que, no es de extra-
nar el elevado numero de personas que hacen uso de estos canales
sociales, como es el caso de Facebook con 2.500 millones e Insta-
gram con mas de 1.000 millones de usuarios.

Debido al auge de estas redes sociales, es habitual que actores como
Greta Thunberg, Bill Gates, y organizaciones ambientales, hagan uso
de las redes sociales tanto para generar debate, reivindicar o tratar de
concienciar a la poblacién sobre el cambio climatico.Por consiguien-
te, podemos afirmar que las redes sociales fomentan las acciones
proambientales y favorecen un entorno adecuado para construir
una sociedad consciente y respetuosa con el medio ambiente.

Es tan alto el impacto y la influencia que puede llegar a tener las redes
sociales que ya en 2010, momento en el cual aun no se habia llegado
al punto algido del uso de estas plataformas, el Congreso Nacional
de Medio Ambiente (CONAMA 10) ya resaltaba el gran papel que

tenian para el movimiento proambiental. Por ello, elaboraron la guia



“Cdmo usar las redes sociales para actuar en el medio ambiente”,
que como punto de partida resaltaba la transformacién que se estaba
produciendo en la comunicacion e interaccion con las personas: “las
nuevas plataformas implican conectar, reagrupar o movilizar a
las personas usuarias con los mismos intereses.”

En esta guia impulsada desde CONAMA 10 se definen los distintos
papeles que tienen las redes sociales en la disciplina ambiental.
Por un lado, este trabajo destaca que estas plataformas sociales sirven
como herramienta para la difusion de informacién y valoracion de
las iniciativas, campanas o decisiones gubernamentales, lo cual
genera debate, puesto que implica que las seguidoras y seguidores
pueden dar sus opiniones sobre estas a las instituciones y organiza-
ciones, teniendo las queja un gran alcance ya que pueden convertir-
se en una campaiia masiva que obligue a dar explicaciones. Por
otro parte, las redes sociales también sirven como plataforma para
concienciar a las personas, a través de campanas e iniciativas sobre
aspectos como el uso de energias renovables o los problemas del
cambio climatico, entre otras cuestiones. La clave de las redes socia-
les, y por ello su importancia, es que sirve como instrumento de
comunicacion bidireccional, es decir, aparte de ser un medio de
transmision de informacion, también sirve como medio valorativo y
reivindicativo, ya que las personas usuarias tienen tanta voz como
cualquier persona y puede protestar, actuar, y opinar, contribu-
yendo de esta forma a mejorar los niveles de transparencia entre la

ciudadaniay las instituciones y organizaciones.



A continuacidon ponemos algunos ejemplos de cuentas en las redes
sociales que cumplen con alguno de los papeles ya mencionados en

materia ambiental.

« Las redes sociales como medio de informacién ambiental; la difu-

sion de informacion del Gobierno Espanol a través de la cuenta de
Twitter del Ministerio de Transicion Ecoldgica y las redes sociales de
organizaciones como CONAMA. En ambos casos se caracterizan

porque se limitan Unicamente a informar.
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» Espacio de debate y reivindicacion; Dos magnificos ejemplos de

esta tipologia de uso de las redes sociales son los casos de Greta

Thunberg y Greenpeace.
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Las ventajas que podemos encontrar usando estos canales de comu-
nicacién son varias. Entre ellas estan; mayor alcance y difusion,
rapidez, cercania, éxito, y mayor interaccion con el publico. Me-
diante estos canales conseguimos llegar a un publico mas amplio, asi
como aumentar la participacion, siendo este un elemento clave en el
apoyo social al cambio climatico. Las redes sociales tienen un gran
potencial, dando visibilidad a aspectos y acontecimientos poco
conocidos y que a raiz de su difusion acaban teniendo un gran

alcance.




4. Hitos importantes en la evolucion del
apoyo social al movimiento ambientalista.

*Greta Thunberg

;Quién es Greta Thunberg?, ;Como ha logrado Greta llegar a tantas
personas jovenes e incluso a las autoridades gubernativas?, ; Qué es
el movimiento “Friday for Future”?, y sobre todo, ;De qué forma han
incidido los canales de comunicacién en la difusion de los ideales de
la activista? Estas, y muchas otras cuestiones, vamos a analizarlas y

desarrollarlas en el siguiente punto.

Para quien no la conozca, Greta Thunberg es una activista sueca que
lucha por la conservacion del medioambiente cuyos discursos han
conseguido despertar la inquietud de miles de jévenes de todo el
mundo que reclaman a los poderes publicos que tomen decisiones 'y

actuen contra el cambio climatico.



En 2018, como consecuencia del calentamiento global, acontecen
varios incendios forestales en Suecia acompanados de una subida
drastica de las temperaturas. Tras estos sucesos, la activista decidid
dejar de ir a clase para manifestarse frente al Parlamento Sueco, con
un cartel que decia “huelga por el clima escolar”. El movimiento
liderado por Greta empezé a ganar popularidad y finalmente lo
acuné con el eslogan “Fridays for Future”. Greta Thunberg acabé
captando la atencidn e interés de la juventud, y a dia de hoy continua

liderando cada viernes una manifestacion frente al Parlamento.

Este movimiento iniciado en Estocolmo no sélo tuvo impacto a nivel
nacional sino también a nivel internacional, por este motivo, el 20 de
septiembre de 2019, coincidiendo con la semana global por el clima,
tuvieron lugar en distintas partes del mundo varias manifestaciones

lideradas, principalmente, por jévenes.

¢Como puede ser que un movimiento nacido en Estocolmo
acabe llegando a ciudades tan lejanas como Rio de Janeiro o
Madrid? Unos de los puntos claves de que esto haya ocurrido asi han
sido las redes sociales. Gracias a estas herramientas se consiguio que
los impactantes mensajes de Greta Thunberg llegaran a oidos de
todo el mundo. No sélo fueron importantes estas plataformas, sino
también la estrategia de comunicacion desarrollada, ya que los men-
sajes y discursos de la activista fueran contundentes y claros, dos
factores que ayudan a la viralizacion de los mensajes y a tener una

mayor repercusion a nivel global.

¢Pero en qué momento la lucha contra el cambio climatico se
convirtiéo en un asunto universal? El resto del mundo empezé a

conocer la



huelga escolar “Fridays for the Future”, cuando la activista empezé a
potenciar el uso de sus redes sociales, especialmente de Twitter. En
esta herramienta digital, Greta aprovechaba para reivindicar y difun-
dir el movimiento que ella habia creado. Asi pues, las protestas siem-
pre iban acompanadas de un post en Twitter junto con el hashtag
#FridaysForFuture. El resultado de esta estrategia de comunicacion
fue magnifico, puesto que sus tuits no sélo se volvieron virales, sino
que también jévenes de distintos lugares, con las mismas inquietu-
des, decidieron seguir el ejemplo de Thunberg y expresar su incon-

formidad en contra de esta injusticia intergeneracional.

9 Greta Thunberg & @GretaThunberg - 5 mar.
School strike week 2584275. Just kidding, it's week 133. But it sure fees
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Poco se habla de si se trazdé una previa estrategia de comunicacion, o
simplemente es la habilidad de la adolescente lo que hizo tener tanta
popularidad. Fuese como fuese, la conclusiéon que podemos extraer

es que utilizar en la comunicacién un lenguaje claro, redundante
y directo, sin ofensas, es clave para tener un impacto positivo en

la poblacion.

En diciembre del 2018 Greta Thunberg tuvo la oportunidad de com-
parecer en la COP24, la Cumbre sobre el Cambio Climatico de las
Naciones Unidas que se celebro ese ano. Sus tres minutos de discur-
so fueron el momento mas viral de la cumbre. Sus duras palabras,
acusando a los presentes de "no ser lo suficientemente maduros para
decir las cosas como son", triunfaron en la red y su reflexion sobre el
mundo que estan heredando las nuevas generaciones provocoé que
muchas personas le prestaran mayor atencion, al decir sin mayor

reserva que,

"nuestra biosfera esta siendo sacrificada para que gente rica
en paises como el mio pueda vivir con lujo"

Desde ese momento, no solo provocé el aumento del apoyo social en
el movimiento ambientalista, sino que también adolescentes con

caracteristicas similares decidieron seguir en sus respectivos paises el

mismo que Greta Thunberg.

- El Twitter de #EA26

La iniciativa #E26 cred un perfil de Twitter en 2013 y desde entonces



cuenta con el apoyo de 7.000 personas. Esta iniciativa surgio a raiz de
una conversacion en Twitter entre diversos sujetos que comentaban la
escasa presencia de Educacion Ambiental en la red. A partir de ese
momento nace esta iniciativa con el fin de crear en las redes sociales
un punto de encuentro donde se pueda aportar informacién sobre el
medioambiente. Este proyecto consiste que el dia 26 de cada mes,
entre las 18 y 19 horas, usando el hashtag #EA26 se compartan
reflexiones, experiencias, campanas, proyectos, o conocimientos,

relacionados con la educacion ambiental.

El objetivo de #EA26 es buscar la sensibilizacién, movilizacion, y
actuacion de las personas interesadas en la accidn climatica. El uso de
las redes sociales como herramienta de comunicacién y difusion de
informacién permite conectar a personas con intereses comunes

incitando a la participacion.

Las acciones de #EA26 tuvieron tanto alcance que llegaron a ser tren-
ding topic en Espana, tal y como destaco hasta en tres ocasiones
entre 2017-2018 la cuenta de twitter @trendinaliaES.

Trendinalia Espana

#SomosLaAudiencia260
#OTDirecto260CT
#SablazoAutonomos

El Ayuntamiento de Barcelona
Alba Flores

Sabrina

Javier Maroto
#karasevdadivinity4

#EA26

La FIFA

HMrendinaliaes -3 @laconuversa 2018-10-26 19:29 CES]




¢Coémo han ayudado las redes sociales y #EA26 a la Educacion
Ambiental? Podemos determinar que esta unién, principalmente, ha
contribuido a dar visibilidad, ejemplo, impacto y generar senti-
miento de pertenencia en la comunidad ambiental. Se considera
esta iniciativa como un referente ya que surge en un momento en el
que apenas habia representacion sobre educacién ambiental y que,
sin embargo, consiguio tener repercusion de una manera bastante
rapida. Este es el resultado que se obtiene al generar debate entre
los seguidores y seguidoras, es decir #EA26 invita a debatir sobre
temas relacionados con el medio ambiente y como resultado se pro-
duce un aumento en la participacidon y en la visibilidad de dicha inicia-
tiva. Asimismo, ha conseguido tener impacto puesto que aborda la

educacion ambiental desde distintas perspectivas.

Por lo tanto, las redes sociales se han convertido en una herramienta
fundamental para sensibilizar, movilizar y abrir debate sobre la educa-
cién ambiental, o incluso cualquier tema, asi como medio de difusién

de informacién, favoreciendo todo ello al aumento de participacion.




5. Conclusion

Tras haber analizado el impacto de las redes sociales en la evolucion
del apoyo social ambientalista, hemos recapitulado, de manera con-

cisa, las principales conclusiones de este manual:

* El primer resultado que podemos destacar es que las organizacio-
nes o entidades publicas que utilizan las redes sociales para difundir
su mensaje ambiental ganan en participacion. Asimismo, es necesario
que la actuacién vaya acompanada de una estrategia de comunica-
cion y sobre todo determinar qué tipo de informacioén interesa mas a

los usuarios.



» Seguidamente, identificamos que al haber una estrecha vinculacion
entre el movimiento ambiental y la participacion social, las redes
sociales se han convertido en una herramienta con un gran potencial
para acercar a las personas a este movimiento e incrementar su apoyo
social. Con esto no solo se consigue dar visibilidad a los asuntos glo-

bales sino también a los locales.

* En tercer lugar, encontramos que dos elementos esenciales en estos
canales de comunicacién son la transparencia y el debate. Ser hones-
to y escuchar las opiniones de los demas, permiten abrir debate,
fomentar la participacidén y mejorar la transparencia entre la ciudada-

niay la entidad o institucion que gestiona esa red social.

 Por otro lado, uno de los inconvenientes que presentan las redes
sociales es la brecha digital, una realidad palpable tanto en los paises
desarrollados como en los que estan en vias de desarrollo. El proble-
ma aqui se genera en que existen determinados grupos poblaciona-
les, especialmente aquellos con rentas bajas, que quedan excluidos
al acceso de informacién y participacion a través de estos canales de

comunicacion.

* Y en quinto lugar, observamos que con el caso de Greta Thunberg,
los discursos acompanados de mensajes claros, concisos y directos
tiene mayor alcance e impacto entre las nuevas generaciones, es

decir permite tener mayor popularidad.



» Consejos para mejorar la estrategia de comunicacién‘medioam-

biental desde las instituciones publicas.

El principal ingrediente de la receta del éxito a la-hora de presentar
una campana, iniciativa o lanzar un mensaje, es elaborar previamente
una estrategia de comunicacion que nos ayude a cumplirlosiobjeti-
vos que hemos determinado. Tal y como hemos examinado en los
puntos anteriores, las redes sociales son una muy herramienta de
difusion, por lo que es una buena decision utilizar estas redes como
parte de cualquier propuesta. A continuacién, lanzamos algunos
ejemplos de buenas practicas en el uso de las redes sociales para

difundir asuntos relacionados con la materia ambiental.

@ lavanguardia & = Siguiendo

Qv N

6.153 Me gusta

lavanguardia ; Recuerdas la colina del famoso fondo de pantalla
de Windows XF? 25 afios después luce muy diferente. Da que
pensar,

La imagen presenta tal bellezra que muchos usuarios pensaron
en su dia gue se trataba de un montaje. Pero no. Este lugar
existe. 5e encuentra en el Valle de Mapa (California, Estados
Unidos) y el fotdgrafo de Mational Geographic Charles O'Rear
capturd la imagen en 1996, Cuatro afos mas tarde Windows se
haria con los derechos y la convertiria en uno de los recuerdos
mas miticos del software

Sin embarge, a dia de hoy el lugar presenta un aspecto muy
diferente, El ‘youtuber' Andrew Levitt se ha personado hasta alli
para ver camo luce actualmente la colina mas famosa de
Internet y =2 ha quedado sorprendido al ver que el paisaje
verdoso ha sido substituido por abundantes cepas de wa. "Mo
hay manera de poder capturar una foto idéntica”, explica el
creador de contenido.



El primer consejo para mejorar la estrategia de comunicacion
medioambiental es elaborar iniciativas que tengan por objetivo tanto
informar y sensibilizar como fomentar la participacion de la ciudada-
nia. En este sentido, para poder conseguir el doble objetivo plantea-
mos la siguiente estrategia de comunicacién; por un lado, consiste en
publicar imagenes sobre un mismo paisaje, donde la primera imagen
aparezca el lugar intacto y en la segunda, el paisaje afectado por el
cambio climatico. En este sentido, el periédico “La Vanguardia”,
publicé recientemente un post sobre como ha cambiado 25 anos
después la famosa colina del Valle de Napa. Y por otro lado, animar a
que el ciudadano participe, es decir, a que cada vez que vea un espa-
cio del municipio esté lleno de basura, lo fotografie, lo recojay des-
pués lo publique en las redes sociales para concienciar al resto de sus
seguidores sobre el efecto negativo que tiene tirar basura en los espa-
cios naturales, junto con un hashtag personalizado, por ejemplo #Yo-
RecicloEnX o #YoCuidoDeX (y el nombre del municipio.)

Por otro lado, tal y como hemos indicado en los puntos anteriores de
este manual, la difusién de mensajes “claros, directos y concisos”
siempre tienen un mayor impacto que los mensajes que no cumplen
estos requisitos. Una idea dentro de este concepto seria elaborar un
video donde se emita una mensaje sobre el gran impacto que tiene la
accion humana en el medio ambiente, o donde se propongan alter-
nativas mas sostenibles. La tematica a escoger puede ser desde, reci-
claje, biodiversidad, pesca, agricultura ecoldgica, o incluso sobre las
energias renovables. Un ejemplo de una campana que ha utilizado la
estrategia “mensajes claros, directos y concisos” es la organizacién
Humane Society International, que recientemente publico su video

#SaveRalp, donde se mostraba la cruda realidad sobre la experimen



tacion cosmética en el uso de animales. Ha sido tal el alcance que en
tan solo 10 dias ha conseguido tener mas de 1 millén de visualizacio-
nes en Instagram, frente al resto de videos publicados en la cuenta

que obtienen como maximo 34.000 visualizaciones.

% hsiglobal & -

QY R

1.405.850 reproducciones

heiglobal #5aveRalph Official Film « Help #5aveRalph and
countless other animals still used arcund the world for cosmetic
testing! In fact, alarmingly, animal testing is still legal in B0% of
countries, WATCH the film and TAKE ACTION to help stop this
cruelty now: hsi.ong/saveralph

[@epencersusser @aikawaititl @rickygensais @oliviamunn

@racefron @aoffic ahelfer @pom. klementieft

@archfilrrstudio @archmodelstudio
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